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Laissez-vous séduire par
nos commercants

Tel est le message que
souhaite faire passer le
programme « Shop in
Andenne » mis sur pied
en avril 2015 par
L’ASBL promAndenne.

aroline Finfe, chargée
C du  développement
commercial, a rejoint
I'équipe avec pour mission la
mise en ceuvre de diverses
actions destinées a booster
le commerce dans la cité des
Ours. Cette pétillante jeune
femme déborde d'idées et
son dynamisme séduit les
commergants chez qui se
distingue une réelle volonté
de bouger.

Un site web fort
fréquenté

Le site «Shop in Andenne »
se veut révolutionnaire dans
la mesure ou il s'impose
comme le portail du com-
merce andennais, présentant
les nouvelles enseignes, in-
formant la clientéle de telle
ou telle promotion... Sous
I'entrain de Caroline, les
commercants et producteurs
locaux franchissent le pas
d’étre présents physique-
ment pour faire connaitre
leurs produits par des dé-
gustations lors de réceptions
officielles, par des ren-
contres avec les chefs d’en-
treprise... Les commergants
locaux sont souples, créatifs,
réceptifs et confiants en la
valeur et la qualité¢ des pro-
duits qu'ils proposent.

Un bel esprit d’équipe prend
forme avec la volonté de dé-
velopper des projets en-
semble, et de donner une

commerciale sur le sol an-
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Caroline Finfe, chargée du développement commercial

dennais. Depuis sa création,
le site a déja 29.000 visi-
teurs, la page Facebook est
également trés consultée. Un
beau résultat !

Les PDJ des
commercants

«L'union fait la force » n'est
pas un vain proverbe et pour
s’unir, il faut se connaitre. Ce
souhait d’aider les commer-
cants a se connaitre mais
aussi a faire connaitre leur
spécialité se manifeste par
I'organisation de rencontres
réguliéres comme les petits-
déjeuners des commercants.
Ce 14 septembre, c’est un
apéro qui a été organisé au
centre culturel pour per-
mettre aux commercants de
partager un drink pour parler
de leurs activités et ainsi se
faire vivre I'un l'autre. An-

denne peut se suffire a lui-
méme au vu du nombre de
commergants déja implan-
tés, et la population devrait
prendre I'habitude d'y faire
ses achats sans se rendre a
Namur ou & Huy.

La derniére initiative en date
de Caroline Finfe est la créa-
tion d’une brochure accom-
pagnée d'une clé USB et
d'un Welcome Bag destiné
aux futurs  commercants
mais aussi aux investisseurs
potentiels qui pourraient étre
attirés par I'entité et son po-
tentiel. Le dépliant résume
les atouts de la ville, ses ca-
ractéristiques, ses opportu-
nités, ses richesses, ses pro-
jets... Plus il y aura d'en-
seignes a Andenne et plus la
clientéle y sera attirée.
Lobjectif de «Shop in An-
denne » est aussi daider les
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personnes qui se lancent
comme indépendants dans
le commerce en les accom-
pagnant dans leurs dé-
marches, en annongant I'ou-
verture de leur enseigne sur
le site, en les mettant en
contact avec les autres com-
mergants pour créer des sy-
nergies et promouvoir des
opérations communes et une
collaboration productive.

«Shop in Andenne» s’est
doté d'une mascotte pré-
sente lors des animations
comme les fétes de Wallonie
ou la réception des nouveaux
habitants : une facon amu-
sante d’aller a la rencontre
des Andennais, de viser tous
les publics pour les sensibili-
ser au large éventail que
compte le commerce sur An-
denne et les villages qui la
composent. | |
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